GEWURZE UND DELIKATESSEN
HANDMADE
IN HAMBURG

Viola Fuchs, Grunderin und Namensgeberin, entstammt einer renommierten Gewurzfamilie und
istin
dritter Generation Gewurzmdllerin. GewUrztradition wurde ihr formlich in die Wiege gelegt. Unter
der Marke VIOLAS' fertigen wir seit mehr als 20 Jahren in unserer Hamburger Manufaktur von
Hand Gewiurzmischungen und kreieren Kdstlichkeiten zum Verschenken und SelbstgenielRen.
Darauf verwenden wir all unsere Erfahrung, unseren Verstand und unsere Liebe zu Gewdrzen
aus aller Welt.

Nach Viola Fuchs Studium zur Schuhdesignerin in London arbeitete sie zunachst als Designerin in
Hamburg und stellte fest, wie unterversorgt die Stadt mit tollen Gewurz-Produkten war. Also
beschloss sie flir Besserung zu sorgen und eréffnete 1997 ihren ersten kleinen Gewtirz- und
Delikatessenladen am Eppendorfer Baum.

Sie konnte aus einem riesigen Erfahrungsschatz schépfen und von dem Lieferantennetzwerk ihrer
Familie profitieren, die bereits seit 1948 in Wiesbaden einen Gewdirzladen betrieb. Das von ihren
GroReltern gegriindete Traditionsgeschaft war fir sie immer so etwas wie ein groRRer
Kaufmannsladen. Schon als Kind hat sie eine Menge lber exotische Geschmacker und liber ferne
Lander gelernt. Jedoch hatte sie sich damals noch nicht trdumen lassen, dass sie eines Tages in die
FulRstapfen ihrer GrolReltern treten und von Hamburg aus ab 2013 ein erfolgreiches Franchise-
Unternehmen mit 24 Standorten in Deutschland aufbauen wiirde. Eine internationale Expansion ist
in Vorbereitung. Die Umsatze bewegen sich im hohen einstelligen Millionenbereich.

,,VIOLAS“ revolutionierte den deutschen Feinkost-Markt mit ihren aulRergewdhnlichen, in
einer hauseigenen Manufaktur selbstkreierten Gewirzmischungen und etablierte sich an der
Spitze des deutschen Gewiirz- und Delikatessenmarktes. Neben hochster Qualitét zeichnet
sich ,,VIOLAS““ auch durch den reichen Fundus an kulinarischen Raritaten mit
Seltenheitswert, innovative Genussideen und eine hochwertige Aufmachung der L&den und
Produkte aus. ,,VIOLAS‘“ orientiert sich dabei nicht an anderen, sondern geht bewusst seinen
eigenen Weg. Damit ist ,,VIOLAS“ ein Trendsetter. 70 % des Sortiments gibt es deshalb nur
bei,,VIOLAS “. Das sichert eine starke, unverwechselbare Marke, deren Produkte sich
deutlich von der Konkurrenz unterscheiden. Die Produktion in der eigenen Manufaktur
erfolgt zudem in kleinen Chargen und sichert damit einen kirzest méglichen
Lagerungszyklus bei maximaler Produktfrische und hoher Qualitit. ,,VIOLAS “ verzichtet
auch komplett auf Zusatz- und Konservierungsstoffe.

Viola Fuchs besucht Schulen, um Gber gesundes und dennoch schmackhaftes Essen zu
referieren. Zudem engagiert sie sich bei Hande fir Kinder und der AIDS-Hilfe. Mit ihrem
Franchisekonzept bietet Viola Fuchs vor allem Frauen, die den Schritt in die Selbstandigkeit
wagen wollen, zudem ein tragféhiges Geschaftskonzept und viel Unterstiitzung, und trégt
damit als aktive Multiplikatorin sehr erfolgreich und vorbildlich zum Unternehmertum bei.



